ABC分类规则说明
一、A/B分类维度与评分标准
1. 按Division分类，进行Item Level评分：
综合考虑 过去三个月的销售额（Sales Revenue）和库存周转率（Turn），计算Item的综合评分：
· 权重分配：Sales占80%，Turn占20%
2. 不同Division的评分维度：
· AUDL Division：从Brand（品牌）维度进行评分与排名，根据Brand重要性不同，各Brand的销量需要根据以下Ratio系数做转化后再参与计算，参与ranking分数计算的销售额=实际销售额/Ratio
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· HHL Divisions：从Brand维度进行评分与排名, 分HHB&HH
· Other Textile Divisions：从Category（品类）维度进行评分与排名
· Hardline Division：以Brand + Category（品牌+品类）为单位进行评分与排名；销售数据范围为过去5个季度
二、A/B分级标准（Item Level）
根据综合评分在各自Division内的排名，划分如下等级：
· A+： 前10%的SKU
· A： 10%–30%的SKU
· B： 30%–80%的SKU
· B–： 最后20%的SKU
三、新品处理逻辑
· 判断新品的上架时间是否超过：6个月；其中Basic, SHET, towel: 9个月 
· 若超出时间范围，则纳入综合评分评估
· 若未超出时间范围，则状态保持为TBD（待定），不参与本轮评级，由翻单时人工更新状态
四、审核频率（Review Frequency）
· 每季度复审一次，系统记录每次评估结果
· 季节性（Seasonal）产品：每年复审一次，评估yearly sales; 
Heated产品以及BLK division下面的comforter&duvet cover 
Sheet division的flannel产品
五、Family Level评级管理
为加强Division Family Level维度管理，制定如下评级方法：
1. 按销售贡献度分为10档：
· TOP 10%, TOP 20%, TOP 30%, TOP 40%, TOP 50%, TOP 60%, TOP 70%
· Bottom 30%, Bottom 20%, Bottom 10%
2. 附加信息：
每个Family将显示其Top 3客户及其销售占比，包括：
· Top 3客户的总销售占比（%）
· 每个客户各自的销售占比（%）
3. 报告输出位置：
· 主要用于EEC-Planning系统的翻单建议报告
· 同时展示于Quarterly Classification ABC 分类报告做辅助参考

六、转C规则说明：Family Level
整个family 翻单一个MOQ超出40WOS,且family sales贡献度属于公司 bottom 20%（来自公司整体family level评级），则建议drop, 整个family转C
七、流程操作
· A/B之间的更新会试跑2轮，提供结果供division做参考，沟通看是否有进一步需要优化或者补充的，2轮之后A/B的转换更改管理由系统自动进行；
· 转C的管理，系统建议做参考，最终决定由division做判断；
· 以上任何变更在EEC更新完成之后，会自动通知结果给到相关团队。
· 每个季度的系统建议结果需要存档记录，供分析使用
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Row Labels Ratio Group

Madison Park 1 1                           

Madison Park Essentials 1 1                           

Clean Spaces 1 1                           

Madison Park Pure 1 1                           

Woolrich 1 1                           

INK+IVY 1 1                           

N Natori 1 1                           

Super Listing 0.8 2                           

Madison Park Signature 1.5 3                           

Hampton Hill 1.5 3                           

Croscill Classics 1.5 3                           

Chapel Hill 1.5 3                           

Comfort Spaces 0.6 4                           

Intelligent Design 0.9 5                           

Intelligent Design Kids 0.9 5                           

510 Design 0.9 5                           

Regency Heights 0.9 5                           


